BRIEF strony

1. Informacje ogólne o firmie
Nazwa firmy:  


Branża: Krótki opis, w jakiej branży działa firma.


2. Cel strony internetowej
Główne cele: Co strona ma osiągnąć? (np. sprzedaż, generowanie leadów, informacja o marce, wsparcie klienta).


Grupa docelowa: Kto będzie użytkownikiem strony? (np. wiek, płeć, zainteresowania, lokalizacja, poziom znajomości technologii).


Kluczowe wskaźniki skuteczności (KPI): Jakie miary będą używane do oceny sukcesu strony? (np. liczba odwiedzin, czas spędzony na stronie, konwersje).


3. Zakres projektu
Rodzaj strony: (np. strona firmowa, sklep internetowy, blog, landing page)

 
Typ strony: (np. jednostronicowy (one page), wielostronicowy (multi page), z sekcją bloga czy bez?)


Struktura strony: Liczba i nazwy głównych sekcji/podstron (np. Strona główna, O nas, Usługi, Realizacje, Kontakt).
 

Funkcjonalności: Specyficzne funkcje (np. formularz kontaktowy, system rezerwacji, integracja z social media, newsletter).



Hosting: Czy hosting już jest wykupiony, czy potrzebna jest pomoc w tym zakresie?



Domena: Czy domena już istnieje, czy potrzebna jest pomoc w zakupie?


4. Design
Styl graficzny: Ogólna estetyka (np. minimalistyczny, korporacyjny, nowoczesny, kreatywny).


Kolorystyka: Preferowane kolory, zgodne z identyfikacją wizualną firmy.


Przykłady stron: Przykłady innych stron internetowych, które się podobają (z podaniem konkretnych elementów).
 
Logo: Czy potrzebne jest wykonanie nowego logo?

5. Content
Treści: Kto dostarcza treści (tekst, obrazy, filmy)? Czy mają być tworzone nowe, czy wykorzystywane jakieś istniejące?

6. Funkcjonalności
Integracje: Potrzebne integracje z innymi narzędziami, jak CRM, systemy płatności, analityka (Google Analytics, Pixel Facebooka itp.).


E-commerce: Jeśli strona ma funkcję sklepu internetowego, jakie są oczekiwania co do płatności, zarządzania produktami, koszyka, śledzenia zamówień itp.


7. Terminy
Termin realizacji: Kiedy strona ma być gotowa?



8. Konkurencja
Analiza konkurencji: Przykłady stron konkurencyjnych lub innych, które się podobają; co szczególnie się w nich podoba, a co można zrobić lepiej.


Unique Selling Points (USP): Co wyróżnia firmę na tle konkurencji i jak to powinno być odzwierciedlone na stronie? 


9. Wsparcie po uruchomieniu
Utrzymanie i wsparcie techniczne: Czy istnieje potrzeba wsparcia technicznego po uruchomieniu strony? Monitoring? Jakie będą wymagania dotyczące aktualizacji, kopii zapasowych, ewentualnych poprawek?

